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Comunicato Stampa 
 

DESTINATION ITALIA: OLTRE 200 ISCRITTI ALLA PRIMA EDIZIONE DI MADONIE 
NOMAD RESIDENCY 

AL VIA IL PERCORSO DEL MANIFESTO MADONIE 2026-2028 

 

Milano (MI), 9 settembre 2026 – Destination Italia S.p.A. (DIT:IM), la prima “GLocal Travel Tech” 
leader nel turismo incoming esperienziale – quotata su Euronext Growth Milan (“Destination 
Italia” o “Società”), comunica la conclusione della prima edizione di Madonie Nomad 
Residency, progetto promosso da So.Svi.Ma. S.p.A. (Agenzia di Sviluppo Locale delle Madonie), 
con Collesano quale Comune capofila, e organizzata da Il mio viaggio in Sicilia S.r.l. 
(“Empeeria”), società controllata da Destination Italia e attiva quale creatore e aggregatore 
digitale di esperienze turistiche nella destinazione Sicilia. L’iniziativa si è svolta a Castelbuono 
(PA) dal 4 al 6 settembre 2026. 
 
La prima edizione ha registrato oltre 200 iscritti, con quasi la metà dei partecipanti presenti per 
l’intera durata dei tre giorni. L’iniziativa ha coinvolto rappresentanti di 22 Comuni delle Madonie 
e professionisti e lavoratori da remoto provenienti da 12 regioni italiane e 12 Paesi, evidenziando 
un significativo coinvolgimento sia a livello territoriale sia internazionale. 
 
Nel corso delle tre giornate, workshop, incontri e momenti di confronto hanno approfondito il 
ruolo del lavoro da remoto e del nomadismo digitale quale possibile leva di sviluppo per le 
aree interne, mettendo a confronto esperienze internazionali, quadro normativo italiano e 
modelli di accoglienza orientati a favorire permanenze più lunghe e una maggiore integrazione 
con il tessuto economico e sociale locale. Il confronto ha inoltre evidenziato la necessità di 
accompagnare l’attrazione di nuovi flussi con una pianificazione territoriale capace di bilanciare 
opportunità di sviluppo e sostenibilità per le comunità residenti. 
 
Con la chiusura dei lavori è stato inoltre presentato il Manifesto Madonie 2026-2028, un 
percorso articolato su sei pilastri, tra cui connettività, servizi abitativi, mobilità e inclusione della 
comunità locale, finalizzato a consolidare le condizioni necessarie per rendere il comprensorio 
delle Madonie progressivamente più attrattivo e accessibile ai professionisti del lavoro da 
remoto. 
 
Tony Cirnigliaro, Fondatore & Direttore Esecutivo di Empeeria, dichiara: “Il punto di svolta 
dell’iniziativa è il superamento della logica del singolo evento promozionale. Più che chiudere 
un festival, qui si apre una storia nuova: si passa da un’accoglienza di pochi giorni a una scelta 
di vita per il futuro delle Madonie. L’obiettivo va ben oltre la festa di qualche giornata, puntiamo 
a costruire un’opportunità concreta che resti e generi valore sul territorio”. 
 
Alessandro Ficile, Amministratore Unico di So.Svi.Ma S.p.A., aggiunge: “Siamo molto 
soddisfatti dei risultati ottenuti dalla prima edizione del Festival. La straordinaria 
partecipazione, l’interesse suscitato e la qualità degli interventi e del dibattito che hanno 
caratterizzato i tre giorni hanno confermato la validità della scelta compiuta dal territorio. Le 
Madonie possono ambire a caratterizzarsi sempre più come una destinazione capace di 
accogliere i nomadi digitali. In questa direzione dobbiamo continuare a muoverci, migliorando 



 

 

 
 

 
 

 

  
Destination Italia S.p.A. – P.IVA e C.F.: 09642040969 

Sede Legale: Viale Andrea Doria, 44 – 20124 Milano (MI) 
Listed on Euronext Growth Milan – TICKER azioni: DIT  

ISIN Azioni ordinarie IT0005454027 

i luoghi di lavoro e le strutture in grado di ospitare questi nuovi residenti temporanei, 
consapevoli che i loro saperi, le loro energie e la loro partecipazione alla vita delle nostre 
comunità possano rappresentare una straordinaria occasione di rivitalizzazione per il territorio 
madonita”. 
 
Mario Cicero, Sindaco di Castelbuono, conclude: “Questa prima edizione ha rappresentato un 
risultato molto positivo, aprendoci a esperienze e professionalità provenienti da diversi Paesi. Il 
valore emerso in termini di contenuti, relazioni e opportunità non deve andare disperso. 
Dobbiamo ora lavorare insieme per valorizzare le risorse disponibili, rafforzare la visibilità 
internazionale del territorio e costruire i prossimi appuntamenti con una visione sempre più 
strutturata”. 
 
Madonie Nomad Residency proseguirà come format itinerante, con l’obiettivo di coinvolgere 
progressivamente i diversi Comuni del comprensorio e trasformare l’esperienza della prima 
edizione in un modello di accoglienza strutturato e replicabile. Attraverso Empeeria, Destination 
Italia prosegue così nel percorso di sviluppo di modelli di turismo esperienziale orientati alla 
valorizzazione dei territori, integrando innovazione, sostenibilità e coinvolgimento delle 
comunità locali. 

*** 
Il presente comunicato stampa è disponibile sul sito web www.destinationitaliagroup.com, 
sezione Media/Newsroom/Press. 

*** 
About Destination Italia S.p.A.  
Destination Italia S.p.A. è la società capofila dell’omonimo gruppo e rappresenta la principale GLocal  Travel Tech italiana, 
leader nel turismo incoming di fascia alta. Fondata nel settembre 2016, la Società offre soluzioni di viaggio esperienziali e  
personalizzate rivolte sia al mercato B2B sia B2C, puntando sin dall’inizio sulla digitalizzazione della catena del valore per 
rispondere in modo dinamico alle esigenze sofisticate di una clientela globale. La piattaforma proprietaria HubCore 
integra tecnologia avanzata e competenze umane, orchestrando in modo efficiente il matching tra domanda e offerta 
grazie all’expertise del Team di Travel Design, che vanta conoscenze approfondite sulle destinazioni italiane, i verticali 
lifestyle e le preferenze socioculturali dei clienti provenienti da oltre 100 Paesi. Il Gruppo gestisce un portafoglio di oltre 
10.000 strutture ricettive e ha accolto più di 500.000 turisti dal 2016. I marchi “SONO Travel Club” e “Destination Italia” 
servono target differenti: il primo dedicato al lusso, con servizi tailor-made e ticket medio elevato, il secondo orientato al 
mercato mainstream, proponendo le destinazioni italiane più richieste coniugando qualità e competitività. Dal 2023, il 
Gruppo ha ampliato gli asset strategici con i siti e-commerce Portale Sardegna e Charming, rivolti alla clientela retail alto-
spendente e luxury, rafforzando così la propria presenza nel B2C. La Capogruppo detiene il 50,6% di Il mio viaggio in Sicilia 
S.r.l. (Empeeria), il 100% di Destination 2 Italia S.r.l., tour operator specializzato nel B2B, e controlla Hubcore.AI S.r.l., software 
house titolare di HubCore, e Welcomely S.r.l., property manager per il segmento extra-alberghiero. Grazie a un ampio 
portafoglio di marchi e soluzioni software proprietarie, Destination Italia presidia con un modello integrato e scalabile 
l’intera filiera del turismo esperienziale di fascia alta. 
 
Destination Italia S.p.A. è quotata su Euronext Growth Milan, Ticker: DIT - Codice ISIN: IT0005454027  
 
Per ulteriori approfondimenti, si prega di contattare: 
 

Destination Italia S.p.A. 
Massimiliano Cossu – Investor Relations Manager 
E-mail: massimiliano.cossu@destinationitalia.com  
Tel. +39 06 62 28 79 65 
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IR TOP S.r.l. 
Domenico Gentile, Antonio Buozzi 
E-mail: ufficiostampa@irtop.com  
Tel. +39 02 45 47 38 84  
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